Regulamin Konkursu Zolux
»DOG COUTURE”

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Organizatorem Konkursu ,,DOG COUTURE” jest Firma ZOLUX Polska Sp. z o.0.
z siedzibg w Lezkach, adres: Lezki 10A, 99-200 Poddebice, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Lodzi — Srodmiescia w Lodzi,
XX Wydziat Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000038566, dalej
zwany ,,0Organizatorem”.

Konkurs ,,DOG COUTURE”, zwany dalej ,,Konkursem”, prowadzony jest na zasadach
opisanych w niniejszym Regulaminie w zgodzie z powszechnie obowigzujacymi
przepisami prawa polskiego.

Konkurs rozpoczyna si¢ dnia 15.09.2023 o godz. 16:00 i potrwa do 31.12.2023 do godz.
23:59.

§ 2 UCZESTNICY I ZASADY KONKURSU

p—

Udzial w Konkursie jest dobrowolny i nieodptatny.
W Konkursie moze wzig¢ udziatl osoba fizyczna (konsument w rozumieniu art. 22
Kodeksu Cywilnego), zwana dalej Uczestnikiem, ktora:

e zapoznala si¢ z niniejszym Regulaminem i zaakceptowala jego tre$¢ i wyrazila
zgode na przetwarzanie danych osobowych w celu przeprowadzenia Konkursu
poprzez zgloszenie udziatu w Konkursie;

o ukonczyta 18 rok zycia i posiada petng zdolno$¢ do czynnos$ci prawnych;

e posiada adres do dorgczen na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

e posiada publiczne konto (profil) w serwisie Facebook i/lub Instagram,

e wykona Zadanie Konkursowe.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wylacznie osoba, spetniajaca warunki okreslone w
§2. ust. 2 Regulaminu.

Z udzialu Konkursie wyltaczeni sa pracownicy Organizatora oraz podmioty i
pracownicy podmiotéw $§wiadczacych ustugi na rzecz Organizatora przy organizowaniu
Konkursu na podstawie umoéw cywilnoprawnych, a takze czlonkowie najblizszej
rodziny (matzonkowie, wstepni, zstepni oraz rodzenstwo) wyzej wymienionych oséb.
Celem wzigcia udzialu w Konkursie, w czasie jego trwania, Uczestnik
wykona Zadanie konkursowe polegajace na zamieszczeniu w serwisie Facebook
i/lub Instagram na swoim publicznym Kkoncie postu publicznego ze
zdjeciem/filmem swojego pupila z dowolnym ubraniem marki Zolux oraz
hashtagami: #wybieramzolux oraz #zoluxdogcouture (dalej: Zadanie Konkursowe).
W Konkursie wezma udzial wytacznie Uczestnicy, ktoérzy wykonaja w catosci Zadanie
Konkursowe w czasie trwania Konkursu.

Uczestnik moze wziag¢ udziat w Konkursie wigcej niz jeden raz.



8. Organizator zastrzega sobie prawo do usunig¢cia i nieuwzglednienia w Konkursie

wykonanych Zadan Konkursowych, ktorych autorzy:

nie dziataja we wlasnym imieniu, lecz przez osoby trzecie,

dzialajg z fikcyjnych kont/profili w serwisie Facebook i/lub Instagram;

tworzg fikcyjne konta/profile w serwisie Facebook i/lub Instagram;

naruszaja regulamin serwisu Facebook i/lub Instagram.

uzyli w Zadaniu Konkursowym stéw powszechnie uznanych za obelzywe,
treSci pornograficznych, tresci propagujacych nienawi$¢ na tle rasowym,
etnicznym 1 religijnym lub dyskryminujacych grupy spoteczne, naruszyli dobra
osobiste 0s6b lub podmiotéw trzecich badz Organizatora.
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§ 3 PRAWA DO WYKONYWANYCH ZADAN
KONKURSOWYCH

1.

Uczestnik zapewnia, ze wykonane Zadanie Konkursowe nie bedzie naruszaé
jakichkolwiek praw lub dobr Organizatora, osob i podmiotdéw trzecich, w szczegodlnosci
ich praw autorskich majatkowych i osobistych oraz dobr osobistych.

Uczestnik o$wiadcza, iz przystuguje mu do wykonanego Zadania Konkursowego
wylaczne i1 nieograniczone prawa autorskie oraz ze wykonane Zadanie Konkursowe nie
jest obcigzone zadnymi prawami osob trzecich.

Na podstawie art. 921 § 3 ustawy Kodeks cywilny Organizator zastrzega z chwila
wydania Nagrody - nabycia niewylacznej licencji do nagrodzonego w Konkursie
Zadania Konkursowego bez ograniczen czasowych i terytorialnych, a nagrodzony
Uczestnik Konkursu (Zwyci¢zca) udziela Organizatorowi niewylacznej licencji do
nagrodzonego Zadania Konkursowego na nast¢pujacych polach eksploatacji:
a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okres$long
technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwoér utrwalono
- wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt b. -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby
kazdy mogl mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,
w tym wprowadzenie utworu do pamigci komputera oraz do sieci
telekomunikacyjnych i informatycznych.

§ 4 WYLONIENIE ZWYCIEZCOW

1.

Dla zapewnienia prawidtowos$ci przeprowadzenia Konkursu, Organizator powota
3- osobowa Komisje dalej zwana Komisja Konkursu. Do zadan Komisji Konkursu
naleze¢ bedzie czuwanie nad prawidlowoscig przebiegu Konkursu, podejmowanie
decyzji we wszelkich kwestiach dotyczacych Konkursu, w tym w zakresie interpretacji
postanowien niniejszego Regulaminu oraz wylonienie Uczestnikéw, ktérym
Organizator przyzna Nagrody (dalej: Zwyciezcow).



2. Decyzje Komisji sg ostateczne, co nie pozbawia Uczestnika prawa do dochodzenia
roszczen wynikajacych z przepisOw prawa.

3. Przy wylanianiu Laureata cztonkowie Komisji Konkursu kieruja si¢ swoja subiektywna
ocena, zZwracajac szczegolng uwage na:
- oryginalne podejscie do tematyki Konkursu,
- jako$¢ graficzng przestanego Zgloszenia konkursowego.

4. Komisja Konkursu dokona oceny wszystkich Zgtoszen konkursowych w terminie do
dnia 31.01.2024 r. i wybierze spo$rod nich maksymalnie 3 (slownie: trzech)
Zwyci¢zcow, ktorym przyzna Nagrody.

5. Ogloszenie Zwyciezcow nastapi do dnia 10.02.2024 r. do godziny 18:00 czasu
polskiego. Organizator konkursu wskaze Zwycigzcéw poprzez wskazanie nazw ich
profili w serwisie Facebook i/lub Instagram w poscie na profilu Organizatora:
@Zolux Polska (Facebook) oraz @zoluxpolska official (Instagram).

§ 5 NAGRODA

1. Nagrod¢ w Konkursie stanowi zestaw wybranych przez Organizatora akcesoriéw
dla psow (tzw.: ,,wyprawka”) o wartosci 500 zl brutto (przyblizona $rednia warto$¢
rynkowa).

2. Nagroda zostanie przestana do kazdego ze ZwyciezcOw poczta tradycyjna pod
wskazany adres zamieszkania wytacznie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Koszt
dostarczenia przesylki obcigza Organizatora.

3. Warunkiem otrzymania nagrody jest przestanie przez Zwyci¢zce wylacznie mailem na
adres marketing@zolux.pl skanu wlasnorecznie podpisanego OS$wiadczenia
Zwycie¢zey, ktorego wzor stanowi Zalacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.
Podanie danych osobowych w O$wiadczeniu jest dobrowolne, jednak niezbedne do
przeprowadzenia Konkursu i dostarczenia Nagrody.

4. Zwycigzca nie moze zrzec si¢ nagrody na rzecz osoby trzecie;j.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za brak mozliwos$ci doreczenia nagrody z
uwagi na podanie nieprawidlowych danych osobowych przez Zwyci¢zce Konkursu.
Organizator, w przypadku braku kontaktu ze strony Zwycigzcy w terminie 7 dni od daty
ogloszenia wynikow Konkursu, podejmie ponowna probe kontaktu celem ustalenia
potrzebnych danych. W wypadku braku mozliwosci nawigzania kontaktu, nagroda
przepada, a Organizator nie ma obowigzku przyznawania jej kolejnej osobie.

§ 6 DANE OSOBOWE

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest Organizator. Kontakt z
organizatorem jest mozliwy korespondencyjnie na adres korespondencyjny Zolux
Polska Sp. z o0.0., Lezki 10a, 99-200 Poddgbice oraz na adres e-mail
marketing@zolux.pl . Administrator wyznaczyl inspektora ochrony danych, z ktorym
mozna si¢ skontaktowa¢ drogg elektroniczng, e-mail: iod@zolux.com.pl


mailto:marketing@zolux.pl

Podstawa przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO zgoda
Uczestnikow na udzial w Konkursie oraz art. 6 ust. 1 lit f'tj. prawnie uzasadniony interes
administratora, w szczegdlnosci w zakresie rozpoznawania reklamacji i dochodzenia
roszczen.

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane w zakresie i w celu niezbednym do
przeprowadzenia Konkursu, wytonienia ZwycigzcOw, rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji a w przypadku Zwyci¢zcoOw rowniez powiadomienia o przyznaniu Nagrody,
wydania Nagrody.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednakze stanowi warunek wydania
Nagrod Zwyciezcom czy ztozenia reklamacji, w zakresie danych identyfikacyjnych,
adresowych.

Dane osobowe beda przechowywane przez okres trwania Konkursu, a po jego
zakonczeniu do czasu przedawnienia ewentualnych roszczen lub wygasnigcia
obowigzku przechowywania danych wynikajacego z przepisow prawa, nie dtuzej niz
przez 5 lat, od konca roku kalendarzowego w ktérym przeprowadzono Konkurs.

Organizator realizuje prawa osob, ktorych dane dotycza, tj. dostepu do tresci swoich
danych oraz prawo ich sprostowania, usuni¢cia, ograniczenia ich przetwarzania, prawo
do przenoszenia danych.

W przypadku przetwarzania danych osobowych na podstawie zgody, Uczestnik ma
prawo cofna¢ zgode, w kazdym czasie, a wycofanie zgody nie wplywa na zgodnos¢ z
prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.
Cofnigcie  zgody  wymaga  zgloszenia  elektronicznego na  adres e-
mail marketing@zolux.pl.

Odbiorca danych sa: podmioty $wiadczace uslugi hostingowe, ustugi pocztowe,
podmioty z ktérymi wspotpracuje Organizator w ramach ushug ksiggowych i
podatkowych, organy publiczne na podstawie i w granicach prawa w szczegdlnosci jak
KAS, organy $cigania.

Dane osobowe nie sg przetwarzane automatycznie i poddawane profilowaniu.

§ 7 POSTANOWIENIA KONCOWE I
INFORMACJE TECHNICZNE

1.

Regulamin wchodzi w zycie z dniem 15.09.2023 r.

2. Konkurs nie jest loterig promocyjng w rozumieniu art. 2 ust. 1 pkt. 9 Ustawy o grach i

zaktadach wzajemnych z dnia 29.07.1992 r. (Dz. U. z 2004r., Nr 4, poz. 27, z pdzn. zm.)
i nie podlega regutom zawartym w ww. ustawie i rozporzadzeniach wykonawczych do
tej ustawy.

Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przestania
przez potencjalnego Uczestnika wykonanego Zadania Konkursowego z przyczyn
lezacych wytacznie po stronie Uczestnika.

Regulamin Konkursu udostegpniony jest w czasie trwania Konkursu na stronie zolux.pl
(bit.ly/zoluxdogcouture).
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Organizator zobowigzuje si¢ do dotozenia wszelkich staran celem polubownego
zatatwienia wszelkich sporéw mogacych powsta¢ w zwigzku przeprowadzeniem
Konkursu.

Sadem wlasciwym do rozstrzygania sporow jest sad wiasciwy miejscowo i1 rzeczowo
zgodnie z przepisami prawa.
Niniejszy Konkurs nie jest w zaden sposdb organizowany, sponsorowany,
przeprowadzany ani popierany przez serwis Instagram ani z nim zwigzany.
Podmiotem wylacznie odpowiedzialnym za przeprowadzenie Konkursu jest
Organizator, a Uczestnicy wyrazaja zgod¢ na zwolnienie serwisu Instagram z
odpowiedzialno$ci mogacej powsta¢ w zwigzku z organizowaniem Konkursu.

Zmiana Regulaminu wymaga opublikowania i poinformowania Uczestnikow o
dokonanych przez Organizatora zmianach. Zmiany moga by¢ dokonywane wytacznie z
przyczyn dostosowania Regulaminu do norm obowigzujacych przepisow prawa.



Zalacznik nr 1 — Oswiadczenie Zwyciezcy DANE OSOBOWE ZWYCIEZCY

Adres do wysytki nagrody na terenie Rzeczypospolitej Polskiej (jesli jest inny niz adres
zamieszkania):

Oswiadczam, iz jestem osoba pelnoletnia i posiadam petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.
............................................................................. podpis

Oswiadczam, iz przygotowane przeze mnie Zgloszenie konkursowe zostalo wykonane samodzielnie
i/lub przystuguje mi petnia praw autorskich do tego Zgloszenia oraz ponosze wobec Organizatora
petna odpowiedzialno$¢ w wypadku, gdy moje Zgloszenie konkursowe lub stworzona praca bedzie
naruszala prawa osob trzecich lub powszechnie obowigzujace przepisy prawa.
.............................................................................. podpis

Udzielam Organizatorowi niewylgcznej licencji do zgloszonego przez siebie w Konkursie Zgloszenia
konkursowego, zwanego dalej ,,Utworem”, na czas nieoznaczony, bez ograniczen terytorialnych, wraz
z prawem do sublicencji na rzecz 0sob trzecich, na wszelkich polach eksploatacji znanych w chwili
udzielenia licencji, w tym: a) zwielokrotnianie dowolng technika egzemplarzy Utworu, w tym
technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa; b) wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy Utworu; ¢) publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, jak rowniez publiczne
udostepnianie Utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym (Internet), w tym w serwisach mobilnych i w aplikacjach mobilnych; d)
wykorzystanie Utworu i jego fragmentow w celach promocyjnych i reklamowych, we wszelkich
formach reklamy i promocji, w tym: w formie reklamy prasowej, telewizyjnej, kinowej, zewngtrznej i
internetowej, na dowolnych stronach i domenach internetowych i w serwisach mobilnych, w
materiatach i gadzetach promocyjno-reklamowych, i innych formach promocji, na wszystkich polach
eksploatacji wskazanych w niniejszym ustepie, €) wykonywanie autorskiego prawa zaleznego do
Utworu (rozporzadzanie i korzystanie z opracowania Utworu) wraz z prawem do zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do Utworu, na wszystkich polach eksploatacji wskazanych
W niniejszym ustepie.



